
POINT

#検索のランキング上位を目指す

TOP入りで上位表示されないと見られない

上位表示させる目的

見られること

読んでもらうこと

いいねやフォローをしてもらうこと

#で露出をして、いいねとフォロワーが増える理由
いいね

検索意図が解決した

知らない情報があった

面白かった、共感した

フォロー アカウントに興味関心を持った

TOP入りさせる事が目的では無い
見られないと意味が無い

目安として掲載数100の位は上位表示が簡単だが検索需要が無い 上位表示を体験するために掲載するのは良い

上位表示の難易度 ジャンルによって違う

低い #の掲載数が少ない
メリット

TOP入が簡単

長い期間表示される

デメリット 見られる回数が少ない

高い #の掲載数が多い

メリット 表示されると見られる回数が多い

デメリット
TOP入が難しい

短い時間しか表示されない

上位表示の判断基準

インスタはどう判断するのか

インスタ側の目的
利用者を増やして広告収入を得るのがビジネスモデル

#検索をした人に最適な投稿を上位表示させる

#はインスタルールに依存
現在は日本語を理解は出来ない

投稿を見られた時の数値で判断 反応率

#を他のデータと比較して判断 関連性

選定する時は #検索をした人が投稿を見た時に、違和感がない#を選定する事が重要

4つの評価基準
反応率・関連率

数 いいね・コメント・保存・拡散・アクセス・投稿 数を増やす為の要素

興味関心を持つフォロワー数

投稿の質

発信頻度

時間

投稿後にいいね等の反応が早い 反応時間を上げる為の要素

興味関心を持つフォロワー数

投稿の質

投稿時間の固定

投稿を見ている時間 滞在時間を長くする要素

投稿の質

文章の長さ

写真の枚数

率

フォロワーの反応率 反応率を上げる要素

投稿の質

インスタ利用しているフォロワー数

コミュニケーションの頻度

TOP表示中に他投稿と比較したタップ率 タップ率を上げる要素

写真の文字入れ

写真フィルターで差別化

被写体のインパクト

関連 #の関連性 関連率を上げる要素
関係する#の選定

#の数

POINT 不正なく、人気がある、喜ばれているを評価
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